





7.NOUVEAU VISAGE )
POUR UNE NOUVELLE SCENOGRAPHIE

En février 2010, Premiére Vision dessine les contours d’une ville contemporaine et
cosmopolite ou le blanc, omniprésent, devient une matiére intelligible et sensible.

Pour accompagner ce nouveau concept scénographique, le salon change d’identité
visuelle et, toujours sous le slogan « Be inspired », entrouvre la porte d’un imaginaire fort

et intemporel. L'incandescence des sessions passées laisse place a la [égéreté d’une icbne
presque évanescente. Une image ou la lumiére vient souligner la singularité d’un visage

et le trouble d’un regard.
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Pour vos publications, pdf haute définition téléchargeable sur :
http://www.premierevision.fr/pdf/mode/PV-springsummer11.pdf
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8. PROCHAINS RENDEZ-VOUS INTERNATIONAUX

> NO\NEA“ -

SAISON DE MODE PRINTEMPS ETE 2011

¢ Premiére Vision Preview New York
et Direction by Indigo (méme lieu, mémes dates)
12 - 13 janvier 2010
www.premierevision-newyork.com

¢ Premiére Brasil / Sao Paulo
20 - 21 janvier 2010
www.premierebrasil.biz

¢ Premiére Vision - Premiére Vision Pluriel / Paris
9 - 12 février 2010
www.premierevision.fr / www.premierevision-pluriel.com

¢ Premiére Vision Moscou
10 - 11 mars 2010
www.premierevision.ru

¢ Premiére Vision Tokyo / JITAC
23 - 25 mars 2010
www.premierevision-jitac.jp

¢ Premiére Vision China Beijing
31 mars - 1° avril 2010
www.premierevision.cn
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ANNEXE I.

Un nouveau paysage pour Premiére Vision,
concu et dessiné par Eric Jourdan et Francesca Avossa

A partir de février 2010 et pour plusieurs années, le salon Premiére Vision, Premier Salon mondial des tissus d’habillement,
se métamorphose par la signature d’Eric Jourdan, designer et de Francesca Avossa, scénographe.

Afin de communiquer au salon un nouveau souffle, de le moderniser et de répondre au mieux aux besoins des exposants et
visiteurs, le tandem Jourdan/Avossa repense totalement la mise en scéne de Premiére Vision et choisit d’affirmer le caractere
résolument urbain, contemporain et cosmopolite du salon.

Pour orchestrer harmonieusement les 90.000 m2 du salon, les stands des quelque 700 tisseurs exposants de plus de 30 nationalités,
mais aussi les restaurants et tous les services périphériques, Eric Jourdan et Francesca Avossa ont entierement repensé le salon
Premiére Vision dans une perspective de cohérence globale.

Dessiné et pensé comme une vaste ville internationale, une ville blanche composée de petits batiments, évocation d’une architecture
axée sur le géométrique et I'essentiel, le salon Premiére Vision se défait de toute appartenance géographique pour se développer en
une ville contemporaine et sensible, vibrant au rythme de la mode.

Au coeur de cette nouvelle architecture, Eric Jourdan et Francesca Avossa redessinent entierement les stands, espace privé des
exposants.

Sans trahir la confidentialité nécessaire, les parties basses des stands, traitées en DuPont™ Corian®, permettent un subtil jeu d’om-
bres et de lumiéres grace aux qualités de translucidité du matériau, pour un salon au paysage sensible et vibrant.

Avec les stands, Eric Jourdan et Francesca Avossa signent également prés de 20.000 éléments de mobilier, mais aussi la
signalétique du salon et tous les autres espaces d’information, de travail et de réception.

Afin d’affirmer le caractére évolutif de la mode, Eric Jourdan et Francesca Avossa ontimaginé relier chaque édition du salon a la couleur
emblématique de la saison. Pour février 2010, ce sont les coloris « green jelly » et « H20 » de la gamme Premiére Vision pour le
printemps été 2011 qui guident les pas du visiteur au sol et teintent les parties hautes des aménagements du salon. Une empreinte
mode éphémére dans un concept blanc et pérenne.

Eric Jourdan - designer

Des collaborations avec les entreprises, les institutions, mais aussi avec les galeries. Des projets liés a la collectivité autant qu’a
I'espace privé.

Dées 1989, Eric Jourdan travaille pour la Fondation Cartier et la Galerie Neotu.

Il congoit ensuite I'aménagement et le mobilier de Cartier USA a New York avant de participer en 1993 au projet Tim Thom (Thompson
multimédia) avec Philippe Starck.

Depuis 2000, son travail est représenté par la galerie Peyroulet.

Il recoit en 2004 le Red Dot design Award pour le canapé Snowdonia (Ligne Roset).

Aujourd’hui Eric Jourdan collabore notamment avec les marques Ligne Roset, Cinna, Daum, Ecart international et Domeau & Péres.

Francesca Avossa - directrice artistique et scénographe

Francesca Avossa accompagne les marques et les enseignes dans la redéfinition et I'évolution de leur image.

Un parcours professionnel dans la publicité, la mode, le design et la décoration : aprés avoir dirigé I'identité visuelle des Galeries
Lafayette, elle devient consultante auprés de grandes marques de design, notamment Sentou, Ligne Roset et Cinna.

Elle met en scéne les showrooms Silvera et congoit des scénographies pour Philips, Baccarat, Galeries Lafayette. ..

Avant le salon Premiére Vision, Francesca Avossa a congu et réalisé la scénographie globale des salons Planéte Meubles et Meuble
Paris ainsi que les espaces de tendances du Salon du Meuble de Paris.

Contact Presse / Jour de Presse - 57 rue d’Amsterdam - 75008 Paris
Géraldine de Friberg 01 40 08 04 63 - 06 27 48 64 38 gdefriberg@gmail.com
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corian.

Premiére Vision :
15 000 m2 de DuPont™ Corian® pour I’architecture générale du salon

Eric Jourdan, designer et Francesca Avossa, scénographe, ont concu la nouvelle architecture du salon Premiere Vision comme une
ville internationale. Lumiére, blancheur, opalescence et durabilité sont les mots-clés qui expliquent leur choix de DuPont™ Corian®
comme le matériau adapté a ce nouveau concept prévu pour durer plusieurs années.

Ce projet, une premiére mondiale pour DuPont™ Corian®, a nécessité un développement ad hoc : un blanc spécifique appelé « Vision
Plus », une taille de panneaux sur-mesure (1,63 m x 1,50 m) et une production de 15 000 m2.

Les panneaux en DuPont™ Corian® des stands deviennent I’écran d’un jeu d’'ombres et de lumiéres, destiné a préserver la confiden-
tialité de chaque exposant tout en donnant un sentiment d’ouverture. La couleur blanche et luminescente « Vision Plus » a été choisie
pour mettre en valeur les couleurs et la créativité des collections textiles.

Ces panneaux sont fixés sur une structure en aluminium laqué blanc et conditionnés afin de permettre un montage facile et efficace.
Ala fin du salon, ils peuvent étre facilement démontés, emballés et stockés jusqu’a la prochaine édition.

DuPont™ Corian® - Inventé par DuPont qui en est le producteur exclusif, DuPont™ Corian® (www.corian.fr) est utilisé dans
un vaste éventail d’applications résidentielles, commerciales, d’ameublement et de spécialité. C’est un matériau massif non poreux,
résistant aux taches, facile a entretenir, durable, pouvant étre renouvelé et méme réparé. Disponible dans plus de cent coloris, DuPont™
Corian® peut prendre quasiment n’importe quelle forme.

DuPont est une société de science qui propose des produits et des services. Fondée en 1802, DuPont s’appuie sur la science pour
développer des solutions propices au développement durable, essentielles pour améliorer la vie partout dans le monde, la rendre plus
confortable, plus sdre et plus saine. Présente dans plus de 70 pays, la société DuPont offre une vaste gamme de produits et services
novateurs destinés a de nombreux marchés dont I'agriculture et la nutrition, I'habitat et la construction, les communications et les
transports.

Pour de plus amples informations sur I'offre de DuPont pour les marchés de I'architecture, de la décoration intérieure, de la construction
et de I'habitat : www.buildingonscience.dupont.com

Contact presse DuPont™ Corian® :

THEMA_DESIGN, 72 rue de Sévres 75007 Paris - Tel : 01 77 32 10 80

Nicole Lucot, 06 07 25 86 69 nicolelucot@thema-design.com,

Pascale Chevron-Rerat, 06 17 96 42 35, pascalechevronrerat@thema-design.com ;
Joélle Graver, 06 74 24 56 90 — joellegraver@thema-design.com

Claudio Greco, DuPont Building Innovations, Public Relations and Media Relations Manager
(Europe, Middle East and Africa), claudio.greco@dupont.com



